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1  ς Ob j e c t i v o  do  G u i a 

R E PÚ B LI CA POPU LAR  DA CH I N A 
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O Instituto da Vinha e do Vinho, no âmbito da sua missão pretende com este 
Guia disponibilizar aos operadores económicos informação de apoio técnico à 
exportação. 
 
Neste contexto, surgem estas Fichas de Apoio à Exportação, que denominamos 
de Guia do Exportador ς Normas e Procedimentos, as quais cumprem o 
objectivo de sintetizar informação essencial sobre os mercados-alvo, neste caso 
a República Popular da China. 
 
Esta informação tem um carácter informativo não vinculativo, dado que em cada 
mercado existem sempre particularidades decorrentes da interpretação da lei e 
dos costumes, mas também pelas alterações que vão surgindo e que 
procuraremos actualizar a cada momento nestes Guias 
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A informação abordada tem em consideração os aspectos normativos e os 
procedimentos de natureza legal, por forma a auxiliar e esclarecer os Agentes 
Económicos na sua preparação para o Mercado da Exportação, mas também, 
descodificar um conjunto de aspectos técnicos, auxiliando assim na relação 
entre os Agentes Económicos e os seus Importadores. 
 
 
 
 NOTA PRÉVIA 
 
Antes de decidirem exportar para a República Popular da China, os operadores 
económicos devem ter em consideração quais os procedimentos nacionais para 
exportar, facultados pelo Instituto da Vinha e do Vinho (IVV). 
 
http://www.ivv.min-agricultura.pt/np4/499 
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2  ς Co m po r tam e n to s  ao  E xpo r ta r 
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1 ÅAssinar contrato com o importador; 

2 ÅRegistar-se como exportador no AQSIQ - General Administration of 
Quality Supervision Inspection and Quarantine; 

Antes de exportar para a República Popular da China, é necessário adquirir alguns 
conhecimentos essenciais dos passos a dar.  Seguem-se algumas indicações práticas: 

3 ÅRegistar o rótulo; 

Guia  do Exportador ς Normas e Procedimentos 

R E P Ú B L I C A  P O P U L A R  D A  C H I N A 
C O M P O R T A M E N T O S  A O  

E X P O R T A R 



5 ÅTransferência dos documentos alfandegários; 

6 ÅInspecção e etiquetagem CIQ; 

7 ÅDesalfandegamento e entrega. 

4 ÅEnviar o produto; 
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3  ς Co n te x to  G e ra l 

R E PÚ B LI CA POPU LAR  DA CH I N A 

Guia do Exportador - CAPÍTULOS 



a) Caracterização do mercado Chinês 
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Embora a China seja conhecida pelo chá e pelo baijiu (uma bebida alcoólica típica), o 
vinho tem vindo a ganhar um espaço nos hábitos de consumo dos chineses.  
 
Neste momento a China já se encontra em 5º lugar no ranking mundial de consumo de 
vinho. Para o crescimento acelerado que se registou contribuíram diferentes factores a 
que não é alheio o facto de na região de Xinjiang existirem razões históricas associadas à 
vinicultura. 
  
O facto é que em 2005, 90% do vinho produzido era consumido localmente e hoje em 
dia grandes empresa vinícolas como a China Great Wall Wine Co. Ltd, Suntime ou a 
Changyu são grandes players no mercado chinês.  
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Em simultâneo o mercado no seu todo, para os vinhos importados, tem vindo a crescer 
ao dobro do ritmo do mercado do vinho chinês. Neste contexto é de especial relevância 
o facto da China se ter tornado no maior mercado de exportação para os vinhos de 
Bordéus. 
  
Previsões apontam para que em 2015 o consumidor chinês esteja a consumir 
aproximadamente 2 litros de vinho por pessoa por ano. Se compararmos estes números 
com o consumidor médio francês ou italiano rapidamente chegamos à conclusão de que 
o consumo per capita continuará a ser bastante baixo.  
 
Contudo, a dimensão do mercado chinês com as suas cidades Tier 1 e Tier 2, 
rapidamente demonstra que a média mais baixa é largamente compensada pelo número 
de habitantes. 
  
Neste contexto, é claro que o mercado do vinho na China está a crescer e tem 
excelentes perspectivas para os principais países produtores. 



b) Contextualização ς Uma perspectiva de negócio 
 
A crescente procura por vinho na China fez deste país um dos mercados-alvo mais 
importantes para os produtores de vinho a nível mundial. 
 
Os consumidores chineses estão cada vez mais receptivos ao vinho ocidental num 
mercado onde o consumo per capita continua com uma enorme margem para 
progressão.  
 
A rápida ascensão do mercado do vinho na China deve-se em grande parte ao facto 
do vinho se estar a tornar um símbolo de um estilo de vida urbano, o que reflecte 
sofisticação e status social. 
 
Por outro lado, uma maior consciência pelas temáticas ligadas à saúde têm vindo a 
fazer com que os consumidores optem pelo vinho em detrimento da cerveja e das 
bebidas espirituosas. 

Guia  do Exportador ς Normas e Procedimentos 

R E P Ú B L I C A  P O P U L A R  D A  C H I N A C O N T E X T O  G E R A L 



Existe também uma nova tendência associada ao vinho como um investimento, 
nomeadamente por parte dos milionários emergentes na China que procuram novas 
formas de investir. Esta é a razão pela qual já se vêm algumas instituições financeiras 
chinesas a lançar produtos financeiros relacionados com vinho essencialmente de 
Bordéus e da Borgonha.  
 
O mercado de vinho na China é muito dinâmico com um crescimento anual de 25%.  
O vinho francês goza de uma boa reputação, em comparação com o vinho de outras 
partes do mundo. Neste sentido os preços dos vinhos que competem com os vinhos 
franceses são geralmente muito mais baixos. 
 
Quer o vinho branco como o tinto têm cada vez maior expressão no mercado chinês, 
mas o consumo continua a ser dominado pelo vinho tinto. 
 
Segundo alguns estudos, estima-se que o mercado do vinho na China registe um 
aumento de 53% no período entre 2012 e 2015 para os vinhos tintos e de 69% para os 
brancos, no mesmo igual período. 
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Tendências recentes do mercado chinês 
 
Presentemente os consumidores chineses bebem vinho em muitas 
ocasiões, portanto, a maioria das marcas de vinho perderam algum do glamour como 
produto de luxo. Por outras palavras, o vinho começa a ser visto como apenas mais 
uma bebida alcoólica. 
 
Os distribuidores começam a sentir problemas de diminuição da sua margem de 
comercialização, pelo que as marcas estão cada vez mais obrigadas a apostar no seu 
branding. 
 
Neste cenário, é também previsível que uma grande parte da classe média 
chinesa passe a consumir vinho, não apenas em ocasiões especiais mas também na 
sua vida diária. Por esta razão o vinho está casa vez mais disponível nos canais on-
trade e off-trade. 
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Começa a surgir também o comércio especializado no âmbito do vinho. 
 
Por estas razões, embora os vinhos franceses continuem a desfrutar de uma 
grande reputação e a ser adorados pelos investidores, existe uma clara oportunidade 
para o surgimento nas principais cidades chinesas de uma nova cultura de wine lovers 
com vontade de conhecer vinhos de outros países. 
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4 ς N o r m as  e  P r o ce d i m e n to s 
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a) Certificação ς primeiros passos 
 

 
I. Quando os agentes económicos decidem exportar para a China, o primeiro passo a 

dar é a seleccção do importador local para que o contrato seja assinado. A 
importação de vinho na China obriga a trabalhar com um importador local.  

 
 
II. De seguida, o importador deve deter uma Business Licence que especifique que a 

importação de vinhos é uma das actividades permitidas. Trata-se de um custo do 
importador. (ver exemplo slide seguinte) 
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III. O próximo passo é o registo na AQSIQ (General Administration of Quality 
Supervision Inspection and Quarantine). A legislação chinesa obriga a que todos os 
exportadores e importadores de alimentos e bebidas para a China estejam 
registados nesta entidade, a AQSIQ. 

N O R M A S  E  

P R O C E D I M E N T O S 
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Business Licence 

N O R M A S  E  

P R O C E D I M E N T O S 



Estes procedimentos têm estado em permanente alteração, pelo que é possível que esta 
informação sofra alterações em breve. 

 

Para efectuar o registo é necessário conhecer alguns dados do importador como o nome 
da sua empresa e os seus respectivos contactos.  

 

Só assim é possível efectuar-se o registo, logo depois de o parceiro de negócio na China 
ter sido selecionado. 

 

Deve ser consultada a informação disponibilizada:  

Á AQSIQ Public Notice 55.  

 

O registo online é possível em http://ire.eciq.cn. O processo demora 5 dias úteis e o 
registo não perde validade, embora deva ser mantido actualizado.  
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http://ire.eciq.cn/


Certificados Adicionais 

 

As autoridades (Alfândega e CIQ ς China Inspection and Quarantine) podem exigir 

certificados adicionais.  

Esses certificados são da responsabilidade do importador e é o mesmo que os 

costuma pagar e adquirir. 

 

 

Os exemplos estão nos slides seguintes. 
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Personal Customs Certificate 

N O R M A S  E  

P R O C E D I M E N T O S 
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Company Customs Certificate 

N O R M A S  E  

P R O C E D I M E N T O S 
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Personal CIQ Certificate 
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Company CIQ Certificate 

N O R M A S  E  

P R O C E D I M E N T O S 



b) Documentos Indispensáveis a enviar ao importador, após a saída do 
produto. 
Estes documentos são relativos à alfândega e ao transporte. São eles: 
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ÅCertificados oficiais, 
incluindo Certificado de 
Origem e Certificado 
Sanitário; 

ÅLista de ingredientes do 
produto ou Relatório de 
Análise do Produto; 

ÅDocumento de registo 
do Produto e Aprovação 
de Venda do mesmo; 

ÅPacking List; 

ÅInvoice (factura) 

ÅContrato 

Bill of Lading (B/L) 

Deve garantir-se que a informação (identificação e morada do produtor, preços, 
quantidades, pesos, etc.) é a mesma em todos os documentos. 

N O R M A S  E  

P R O C E D I M E N T O S 




